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Apresentamos o guia de marca do Centro Universitario
FMU, um documento essencial que oferece orientacdes

oaAra o uso da marca e o desenvolvimento de novos
materiais de comunicacdo institucional.

Ao aderir ds normas neste guia, garantimos a
consisténcia na aplicacdo da identidade visual
do Centro Universitario FMU em todos os
materiais e plataformas.




Desde 11 de julho de 1968, o Centro Universitario FMU
oferece a sociedade uma educacdo superior acessivel
e focada na formacdo cientifica, cultural, tecnoldgica
e humanistica de alta qualidade para a construcdo
de um pais melhor.

MARCA

PILARES

MISSAO

Promover educacdo superior acessivel e de exceléncia > Exceléncia no ensino

para a formacdo de profissionais eéticos, cidaddos > Infraestrutura e inteligéncia operacional
comprometidos com a construcdo de uma sociedade > Exceléncia nos servicos estudantis
sustentdavel e preparados para o mercado de trabalho. > Geracdo de empregabilidade ao aluno

> (Gestdo por processos

9 Clique aqui
c e foca o download
dos logotipos.
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Versao positiva principal Versao negativa principal



https://portal.fmu.br/guia-de-marca/

VE Rso Es Origina
DA MARCA FMU &

CENTRO UNIVERSITARIO HEXACROME: #D11317

Branco

O logotipo apresenta linhas orgdnicas e simetricas com

sua aparéncia sofisticada e limpa, adequando-se as CMYK: 0000
novas praticas da marca com aplicacdo em ambientes RGB: 255 255 255
digitais € Impressos. CENTRO UNIVERSITARIO

HEXACROME: #FFFFFF

Preferencialmente o logotipo deve ser utilizado na sua
versQo positiva e, a depender do caso ou contraste, pode
ser aplicado na versdo negativa.

Preto

CMYK: 100 100 100 100
RGB: 00O

CENTRO UNIVERSITARIO

A versQo branca € indicada para pecas com fundos
coloridos ou escuros com intencdo de criar contraste.

A versdo preta deve ser utilizada em materiais com
auséncia de cor, como: fotocorrosdo, relevos, madeira e

MO HEXACROME: #000000
metal ou em materias impressos em preto e branco.




Para utilizar a marca da FMU, é essencial observar a margem de protecdo, garantindo
sua legibilidade e compreensdo. Respeitar a margem de seguranca e crucial para
evitar qualguer interferéncia de elementos externos.

PROTECAO
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Versao positiva

-

Versao negativa

e
X — I X -
A drea de protecdo equivale a distncia entre o A Area de protecdo equivale a largura

inicio do quadro em relacdo ao inicio da letra F (x). do tronco da letra F (x).




As versdes reduzidas, incorporadas neste guiq, precisam estar nos valores dispostos
para ndo comprometer a legibilidade da marca.

VERSAO
REDUZIDA

Reducdo minima Reducdo minima
oara materiais oAra materiais do
graficos. digitais.
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*Marca sem o descritivo: utilizar somente enr I -
casos onde a leitura integral for comprometida. 12 mm 8 mm 34 px 20 px

As mesmas definicdes sdo validas para o logotipo
dos Centros Universitarios FMU | FIAM-FAAM.
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17 mm 10 mm 50 px 30 pXx




APLICACAO
EM PLANOS
DE FUNDO

Atencdo quanto a aplicacdo do logotipo do
Centro Universitario FMU. E necessario observar

O contraste e assim assegurar a integridade da
Marca.
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APLICACAO
EM PLANOS
DE FUNDO

Atencdo quanto a aplicacdo do logotipo do
Centro Universitario FMU. E necessario observar

O contraste e assim assegurar a integridade da
Marca.
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Desfoque De PAIro

Atencdo quanto a aplicacéo do logotipo do ¢ - FMU
entro Universitario FMU. E necessario observar 8y . Al
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MAarcda.

Fscurecimento de fundo e Paro

Solugoes para fundos com muita informacgao.
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A Integridade da marca ndo pode sofrer nenhuma

eformacgdao. Somente os fundos podem ser alterados
obedecendo as regras aqui colocadas.




INCORRETO
DA MARCA

O logotipo da marca foi definido para transmitir
sua personalidade e forca. Assim sua aplicacdo
deve ser devidamente utilizada com integridade.
Seguem os exemplos de uso incorreto da marca.

O exemplo apresenta o logotipo do Centro
Universitario FMU, no entanto, a mesma aplicacdo

é valida para o logotipo dos Centros Universitarios
FMU | FIAM-FAAM.
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nao alterar a espessura da marca.

Nao rotacionar a marca.

FMU
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nAo alterar a diagramacao da
nmarca.

FMU
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Nao alterar o espacamento entre

as letras.
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nao utilizar outras tipografias
para reescrever a marca.

IO
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nao alterar a proporcao da
marca.
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nao aplicar duas cores a marca.

FMU
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Nao Mmudar as cores da marca.

nao aplicar sombreamento.
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nao aplicar contorno a marca.

FMU
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nao aplicar gradiente a marca.

FM U
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nao utilizar a marca separada.

nao aplicar efeitos de
profundidade na marca.




PROTECAO FMU | FIAM-FAAM

Em ocasides em que as marcas sejam representadas unidas, a orientacdo de seus logotipos deve obedecer as normas estabelecidas
quanto a sua disposicdo para criativos graficos ou para web.
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Material elaborado
pelo Marketing da
FMU.
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https://www.facebook.com/fmu/
https://www.instagram.com/fmu_oficial/
https://www.tiktok.com/@fmuoficial
https://www.youtube.com/user/fmuoficial



